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TAILLE DU MARCHE

+ Ilyaeu 330900 visites touristiques en provenance de la Chine en Ontario en 2019
(+3 % par rapport a 2018). La Chine était le deuxiéme principal pays d'ou provenaient les
touristes étrangers visitant l'Ontario, apres le Royaume-Uni.

*  Enmoyenne, les touristes chinois sont restés en Ontario le plus longtemps (36 nuitées
par visite) en 2019 parmi les marcheés d'outre-mer d'ou provenaient les visiteurs en
Ontario.

+ LaChinereprésentait le pays d'origine de 9 % de toutes les visites de l'étranger en
Ontario en 2019.

VISITES DE TOURISTES CHINOIS EN ONTARIO

2018 320,1 K VISITES TOURISTIQUES

2019 330,9 K VISITES TOURISTIQUES
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Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs



DEPENSES DES VISITEURS

+ Les dépenses des visiteurs chinois en Ontario ont totalisé 875,1 millions de dollars en 2019
(+8 % par rapport a 2018).

* Les dépenses des touristes chinois représentaient 15 % des dépenses des visiteurs de
l'étranger en Ontario en 2019.

« Lestouristes en provenance de Chine ont dépensé en moyenne 2 645 $ par visite en
Ontario en 2019 - presque 12 fois plus que la moyenne des dépenses par visite en Ontario.
La plus grande part des depenses des visiteurs a ete consacree dans le secteur du
commerce de détail (29 %).

+ Destination Canada a estimé qu'il se pourrait que l'on doive attendre jusqu'en 2025 avant
que les dépenses des visiteurs de Chine au Canada reviennent a leur niveau de 2019,

DEPENSES DES TOURISTES CHINOIS PAR CATEGORIE : 2019

= Transport
m Hébergement ' .
Nourriture et boissons '

Loisirs et divertissement

46.99 M$
5%

= Commerce au détail/autre

198.37 M$
23 %

DESTINATION
ONTARIO

Sources : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs; Destination Canada, Perspectives touristiques - Faits saillants des prévisions, automne 2022



LA VALEUR DU VOYAGEUR CHINOIS

IMPACT ECONOMIQUE DES DEPENSES DES VISITEURS EN PROVENANCE DE LA CHINE EN
ONTARIO (2019)
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826,7 M$ TOTAL - PIB
330900 [ . 8751 M$ 9 385 empLois ToTAUX
VISITES TOURISTIQUES DEPENSES DES VISITEURS
298.,7 M$ TAXES TOTALES
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Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs (2019) et modeéle d'impact économique régional du tourisme du ministére du Tourisme, de la Culture et du Sport de 'Ontario




CARACTERISTIQUES DES VOYAGES

» 38 % des visites de touristes chinois en Ontario ont éte » 39 % des visites de touristes chinois en Ontario ont eu lieu
effectuées pour rendre visite a des amis ou a des parents durant l'éte
BUT PRINCIPAL DE LA VISITE DES TOURISTES CHINOIS : 2019 SAISON DE LA VISITE DES TOURISTES CHINOIS : 2019

743K o

22% 0
= Agrément = Hiver (janv.-mars)
= Visite d’amis ou de proches m Printemps (avril-juin)

51.8K . ,
. Affaires Eté (juill.-sept.)
Autres raisons personnelles 127.9K Automne (octobre-décembre)
39%
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CARACTERISTIQUES DES VOYAGES

PRINCIPALES ACTIVITES LORS DES VOYAGES EN ONTARIO (2019)

% DES VISITES DE
TOURISTES CHINOIS EN
ONTARIO

79 %
70 %
65 7%

ACTIVITE DE VOYAGE

Restaurant, bar ou club

Magasinage

Visite d'amis ou de

proches
Tourisme 65 %
Site historique 45 %

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs

PRINCIPALES REGIONS TOURISTIQUES VISITEES (2019)

% DES VISITES DE
TOURISTES CHINOIS EN

REGION TOURISTIQUE
ONTARIO

86 %

Region 5:
Région du grand Toronto (GT)

Region 10
Ottawa et la campagne
environnante

23 %

Region 2
Niagara Canada

21 %

Région 9:
Sud-Est de 'Ontario

10 %

Région 4 : Huron, Perth,
Waterloo et Wellington

5%
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DONNEES DEMOGRAPHIQUES

+ En 2019, parmi les visiteurs chinois en Ontario, le groupe des 45 a 54 ans representait le
pourcentage le plus éleveé (25 %). L'age moyen d'un touriste chinois en Ontario était de 40
ans.

+ 10 % des voyageurs chinois visitant 'Ontario en 2019 etaient accompagnes d'enfants.

« Parmi les personnes qui ont déclaré leur sexe, un peu plus de la moitié (51 %) des visites de
Chinois en Ontario ont été effectuées par des hommes en 2019.

VISITES DE TOURISTES CHINOIS EN ONTARIO SELON L'AGE
DECLARE (18 ANS ET PLUS) : 2019

45 a 54 ans

25%

55a64 ans

10%

Plus de 65 ans

9%

0 10000 20000 30000 40000 50000 60000 70000

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs



TAILLE POTENTIELLE DU MARCHE CANADIEN (11 VILLES CIBLES")

Nombre total de voyageurs

d’agrément* long-courrier Marché cible pour le Canada Taille du marche cible Potentiel immédiat Potentiel immédiat
agés de 18 ans ou plus _pour le Canada
28 522 500 23 816 500 0 18 529 000
34 % /8 % \aa/
Ceux qui révent d’acheter Visitera certainement/trés
des billets pour le Canada probablement le Canada au

cours des 2 prochaines années?

Source : Destination Canada 2022 - Point sur l'incidence des voyageurs et la taille du marché

11 villes cibles = Pékin, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen, Chengdu, Shenyang, Hangzhou, Suzhou, Xian, Qingdao, Nanjing

A Long-courrier = a U'extérieur de ['Asie de UEst (p. ex., Chine, Hong Kong, Macao, Japon, Corée du Sud et Taiwan) | ! Comprend les répondants susceptibles de visiter le Canada pour un voyage de 1a 3
nuitées ou un voyage de 4 nuitées ou plus.
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