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TAILLE DU MARCHÉ
IL y a eu 203 600 visites touristiques en provenance de l'Allemagne en Ontario en 2019
(+25 % par rapport à 2018).

En moyenne, Les touristes allemands ont passé 14 nuitées en Ontario en 2019.

L’Allemagne était le pays d’origine de 6 % de toutes les visites de l'étranger en Ontario  
en 2019, une hausse par rapport aux 5 % en 2018.

VISITES DE TOURISTES ALLEMANDS EN ONTARIO

Source : Statistique Canada, Enquête sur Les voyages des visiteurs
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 DEPENSES DES VISITEURS

 Les dépenses des visiteurs allemands en Ontario ont totalisé 294,5 millions de dollars en
 2019 (+15 % par rapport à 2018).

 Les dépenses des touristes allemands représentaient 5 % des dépenses des visiteurs de
 l’étranger en Ontario en 2019.

 Les touristes en provenance de l'Allemagne ont dépensé en moyenne 1446 $ par visite en
 Ontario en 2019 - 6,5 fois plus que la moyenne des dépenses par visite en Ontario. La plus
 grande part des dépenses des visiteurs a été consacrée au transport (43 %).
 Destination Canada a estimé qu’il se pourrait que l’on doive attendre jusqu’en 2024 avant
 que les dépenses des visiteurs d’Allemagne au Canada reviennent à leur niveau de 2019.

 DÉPENSES DES TOURISTES ALLEMANDS PAR CATÉGORIE : 2019

 Sources : Statistique Canada, Enquête sur Les voyages des visiteurs; Destination Canada, Perspectives touristiques - Faits saillants des prévisions, automne 2022
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 DÉPENSES DES TOURISTES ALLEMANDS PAR CATÉGORIE : 2019

 Transport

 Hébergement

 Nourriture et boissons

 Loisirs et divertissement

 Commerce au détail/autre



  

LA VALEUR DU VOYAGEUR ALLEMAND
IMPACT ÉCONOMIQUE DES DÉPENSES DES VISITEURS DE L’ALLEMAGNE EN ONTARIO (2019)

203 600
VISITES TOURISTIQUES

294,5 M$
DÉPENSES DES VISITEURS

292,6 M$ TOTAL-PIB

3 116 EMPLOIS TOTAUX

101,8 M$ TAXES TOTALES
____________ ______ _________ y

Source : Statistique Canada, Enquête sur les voyages des visiteurs (2019) et modèle d'impact économique régional du tourisme du ministère du Tourisme, de la Culture et du Sport de l’Ontario
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CARACTERISTIQUES DES VOYAGES
42 % des visites de touristes allemands en Ontario étaient des 48 % des visites de touristes allemands en Ontario ont eu lieu 
voyages d’agrément durant l’été

Source : Statistique Canada, Enquête sur Les voyages des visiteurs
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BUT PRINCIPAL DE LA VISITE DES TOURISTES ALLEMANDS : 2019

Agrément

Visite d’amis ou de proches

Affaires

Autres raisons personnelles

SAISON DE LA VISITE DES TOURISTES ALLEMANDS : 2019

Hiver (janv.-mars)

Printemps (avril-juin)

Été (juill.-sept.)

Automne (octobre-décembre)



CARACTÉRISTIQUES DES VOYAGES
PRINCIPALES ACTIVITÉS LORS DES VOYAGES EN ONTARIO (2019) PRINCIPALES RÉGIONS TOURISTIQUES VISITÉES (2019)

ACTIVITÉ DE VOYAGE
% DES VISITES DE 

TOURISTES ALLEMANDS 
EN ONTARIO

RÉGION TOURISTIQUE
% DES VISITES DE 

TOURISTES ALLEMANDS 
EN ONTARIO

Restaurant, bar ou club 87% Région 5 :
Région du grand Toronto (GT) 69%

Tourisme 80%
Région 2 :
Niagara Canada 35%

Magasinage 70%
Région 10 :
Ottawa et La campagne 
environnante

35%
Visite d’amis ou de proches 49% Région 9 :

Sud-Est de L’Ontario 10%
Site historique 48% Région 12 : Muskoka, Parry 

Sound + Parc Algonquin 8%
Source : Statistique Canada, Enquête sur Les voyages des visiteurs



 DONNÉES DÉMOGRAPHIQUES
 En 2019, parmi Les visiteurs allemands en Ontario, Le groupe des 25 à 34 ans représentait le
 pourcentage le plus élevé (28 %). L’âge moyen d'un touriste allemand en Ontario était de 43 
 ans.

 7 % des voyageurs allemands visitant L’Ontario en 2019 étaient accompagnés d'enfants.

 Parmi Les personnes qui ont déclaré Leur sexe, un peu plus de La moitié (54 %) des visites
 d'Allemands en Ontario ont été effectuées par des hommes en 2019.

 VISITES DE TOURISTES ALLEMANDS EN ONTARIO SELON L’ÂGE
 DÉCLARÉ (18 ANS ET PLUS) : 2019

 Source : Statistique Canada, Enquête sur Les voyages des visiteurs
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TAILLE POTENTIELLE DU MARCHÉ CANADIEN

Source : Destination Canada 2022 - Point sur l'incidence des voyageurs et la taille du marché 
A Long-courrier = À l'extérieur de l'Europe, de l'Afrique du Nord et de la Méditerranée  1 Comprend les répondants susceptibles de visiter le Canada pour un voyage de 1 à 3 nuitées ou un voyage de 4  
nuitées ou plus 
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22 964 000

Nombre total de voyageurs 
d’agrément^ long-courrier 
âgés de 18 ans ou plus

64 %

Marché cible pour le Canada

Ceux qui rêvent d’acheter 
des billets pour le Canada

14 697 000

Taille du marché cible

55 %

Potentiel immédiat  
pour le Canada

Visitera certainement/très 
probablement le Canada au cours 

des 2 prochaines années1

7 959 500

Potentiel immédiat
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