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TAILLE DU MARCHE

ILy a eu 102 500 visites touristiques en provenance du Japon en Ontario en 2019 (+11 %
par rapport a 2018). La plupart des visites de touristes japonais en Ontario comprenaient une
visite de Niagara (région 2) en 2019 (56 %) — une proportion dépassant nettement celle
enregistrée pour tous les autres marchés d'outre-mer de ['Ontario.

En moyenne, les touristes japonais ont passe 16 nuitées en Ontario en 2019.

Le Japon était le pays d'origine de 3 % de toutes les visites de 'étranger en Ontario en
2019.

VISITES DE TOURISTES JAPONAIS EN ONTARIO

2018 92,6 K VISITES TOURISTIQUES

2019 102,5 K VISITES TOURISTIQUES
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Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs



DEPENSES DES VISITEURS

* Les dépenses des visiteurs japonais en Ontario ont totalisé 232,8 millions de dollars en 2019
(+6 % par rapport a 2018).

+ Les dépenses des touristes japonais représentaient 4 % des dépenses des visiteurs de
l'étranger en Ontario en 2019.

+ Lestouristes en provenance du Japon ont dépensé en moyenne 2 271 $ par visite en Ontario
en 2019 - plus de 10 fois plus que la moyenne des dépenses par visite en Ontario. Prés de la
moitié des dépenses des visiteurs étaient consacrées au transport (48 %).

» Destination Canada a estimé qu'il se pourrait que l'on doive attendre jusqu'en 2026 avant que
les dépenses des visiteurs du Japon au Canada reviennent a leur niveau de 2019.

DEPENSES DES TOURISTES JAPONAIS PAR CATEGORIE : 2019
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Sources : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs; Destination Canada, Perspectives touristiques - Faits saillants des prévisions, automne 2022 o X




LA VALEUR DU VOYAGEUR JAPONAIS
IMPACT ECONOMIQUE DES DEPENSES DES VISITEURS DU JAPON EN ONTARIO (2019)
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Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs (2019) et modeéle d'impact économique régional du tourisme du ministére du Tourisme, de la Culture et du Sport de 'Ontario




CARACTERISTIQUES DES VOYAGES

* 44 % des visites de touristes japonais en Ontario étaient des » 43 % des visites de touristes japonais en Ontario ont eu lieu
voyages d'agrément durant l'éte
BUT PRINCIPAL DE LA VISITE DES TOURISTES JAPONAIS : 2019 SAISON DE LA VISITE DES TOURISTES JAPONAIS : 2019

14.7 K 151K
14°% 15%
= Agrément ® Hiver (janv.-mars)
= Visite d’amis ou de proches = Printemps (avril-juin)
Affaires Eté (juill.-sept.)
_ 438K
Autres raisons personnelles 43 % Automne (octobre-décembre)
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CARACTERISTIQUES DES VOYAGES

PRINCIPALES ACTIVITES LORS DES VOYAGES EN ONTARIO (2019) PRINCIPALES REGIONS TOURISTIQUES VISITEES (2019)

% DES VISITES DE % DES VISITES DE

ACTIVITE DE VOYAGE TOURISTES JAPONAIS EN

REGION TOURISTIQUE TOURISTES JAPONAIS EN
ONTARIO

ONTARIO

Region 5: o
o
Restaurant, bar ou club 97 /O Region du grand Toronto (GT) 74 A’

Région 2
Magasinage 85 % Nieagglj(;?a Canada 56 %
Région10:

Tourisme 85 % Ottawa et la campagne 8 %

environnante

Parc naturel national ou o Region 3: o
provincial 47 A’ Hamilton, Halton et Brant 4 A
G o Région 6 : York, Durham, Hills o
Site historique 43 A, of Headwaters 3 A

Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs
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DONNEES DEMOGRAPHIQUES

+ En 2019, parmi les visiteurs japonais en Ontario, le groupe des 25 a 34 ans représentait le
pourcentage le plus éleveé (25 %). L'age moyen d'un touriste japonais en Ontario était
de 43 ans.

+ 10 % des voyageurs japonais visitant 'Ontario en 2019 étaient accompagnés d'enfants.

« Parmi les personnes qui ont déclaré leur sexe, un peu plus de la moitié (54 %) des visites
en provenance du Japon en Ontario ont éte effectuées par des hommes en 2019.

VISITES DE TOURISTES JAPONAIS EN ONTARIO SELON L'AGE
DECLARE (18 ANS ET PLUS) : 2019

18 a 24 ans 15%

25a 34 ans 25 %

35a44ans 18 %

453 54 ans 10%

55a64 ans

18 %

Plus de 65 ans

13 %

o
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Source : Statistique Canada, Enquéte sur les voyages des visiteurs



TAILLE POTENTIELLE DU MARCHE CANADIEN @

Nombre total de voyageurs

d’agrément” long-courrier Marché cible pour le Canada Taille du marché cible Potentiel immédiat Potentiel immédiat
ages de 18 ans ou plus pour le Canada
4 950 500 1 505 000
Ceux qui révent d’acheter Visitera certainement/tres
des billets pour le Canada probablement le Canada au

cours des 2 prochaines années?

Source: Destination Canada 2022 - Point sur l'incidence des voyageurs et la taille du marche
A Long-courrier = a l'extérieur de l'Asie de UEst (p. ex., Chine, Hong Kong, Macao, Japon, Corée du Sud et Taiwan) |1 Comprend les répondants susceptibles de visiter le Canada pour un voyage de 1a 3
nuitées ou un voyage de 4 nuitées ou plus
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